A SLYH



A SLYH



[adjective]
“operating or performing skilfully and effectively,
without problems and without seeming to need
effort”



“We built Slyk to make that future happen
faster.”

- Tim Parsa, co-founder
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“Slyk is the e-commerce platform for the next
billion online entrepreneurs and their
experiments.”

- Jorge Pereira, co-founder

A\

A



- Gratuita

- Qualquer pessoa pode criar uma loja e ganhar dinheiro através
da aplicagéao

- Doacdes a ONGs pela community commerce

- Possibilidade de criar a prépria /loyalty coin

- User-friendly




- Sign in necessario em cada visita
- Omissao da origem do servigo
W - Inexisténcia de uma fungao “discover”
- Apenas em formato app
- Nome nao exclusivo

- Pouca visibilidade da marca




- Risco de os consumidores optarem por plataformas mais
familiares

- Desinformacgao e desconfianga em relagdo a pagamentos online
moedas digitais

- Pouca legislagao sobre Criptomoedas




- Crescente interesse das pessoas em Criptomoedas

- As pessoas cada vez mais preferem pagar virtualmente, de
forma simples e rapida

- Insegurang¢a no trabalho/Trabalho remoto fomenta a criagao de
side hustlers




Clientes

Exigentes, o que obriga
a uma constante
atencdo e adaptacéao

Entrada de novas
plataformas e apps que
aproveitam a migracéo
para o online

Concorrentes

Mercado

Bastante atrativo e em
crescimento.

Boas condigdes para a
entradade de novos
concorrentes

Notoriedade e
familiaridade de
concorrentes "de peso”,
como a Shopify

Rivalidade



Did you know?

A Slyk usa memes para promover a instalagao da aplicagéao e,
c uentemente, criagdo de um slyk. Esta estratégia usa o humor para
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Mix Comunicacgao







SLYK

Lance sua loja
online gratis em
minutos.

Venda prod;
Conecte su
Recompen:

er rapidamente.




Estratégia de Alvo d\

1. Freelancers

2. Pessoas que queiram monetizar os seus
hobbies

~entre os 18 e 65 anos
Foco em Portugal
Empreendedores, ativos e vanquardistas




Objetivos de Comunicaao 3\

> Clarificar o propésito e fator de distingao da
Slyk

> Amplificar a credibilidade da marca

> Aumentar a notoriedade da marca

> Promover o engagement nas plataformas
digitais




Estratégia de Mensagem/Taticas de Comunicacao
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VENDER N\

Cria a tua conta

NA SLYK? gratuitamente

@slyk.io
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Instagram post idea

Partilha o link com . Comeca a Vender!
os teus amigos




Estratégia de Mensagem/Taticas de Comunicacao

@slykio @ @slyklO » :f o S s = I | .

SLH’H

Sell Fast. Grow Fast.
Easy E-Commerce

MUPI
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Estratégia de Mensagem/Taticas de Comunicacao
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Sellfast Growfast , ’

Web display
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Estratégia de Mensagem/Taticas de Comunicacao
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o Set up your free e-commerce
S l v H e solutlon in mlnutes s
Launch your Payspace! ‘ . '

Rochetshlp

Free : R 30 sales/month J

~xrf| |‘w

Flyer

, ‘. @ moon Landlng '

, $*29/mor1th L, 3 Bssa!esgmonth'.

e h 2
mat—s Base oo

o $99/month . +1005ales/month ]
Sell products, services, and more.

‘Connect your networks to start selling fast.
Reward them for helping you grow.




Oferecer o pacote “Mars

Influencers
fi Base” durante 1 ano

1188€/cada
2376€ no total

5 faces em Braga, 8 faces em

LU Lisboa e 8 faces no Porto

+/- 1713,75€/cada
(+/- 36000€)

Segundo semestre de
2021

Publicidade Paga nas
Redes Sociais

10€/dia por rede

Web Displays Banner central durante 1 més

+/- 400€/website

A partir do segundo
semestre de 2021,
esporadicamente

8000 flyers A5, cores, frente e

Flyers em Feiras
Verso

+/- 100€

Aluguer do Espaco
em Feiras

Depende da feira

Marketing Direto

0€

A partir de 2022

Valor Total:
38.886€
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> Dados estatisticos das plataformas (por exemplo, das redes sociais),
controlando o engagement nas mesmas

> Monitorizagao dos utilizadores, compras e vendas, como resultado das
campanhas

> Acompanhamento de féruns, reviews, entre outros, ndo s6 para monitorizar
mas também usar como oportunidade de melhoria

etricas de Avaliagcao e controlo
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Comunicacao Integrada de Marketing ;.\

Licenciatura em Marketing
Maio 2021

ANA AZEVEDO, A92350
ANA SILVA, A92327
HUGO FREITAS, A92342
INES GONCALVES, A92359
JUAN GOMEZ, E9853
MARIANA MENDES, A87572
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Universidade do Minho ‘ A

Escola de Economia e Gestao
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